Communicatieplan
[image: image1.png]



[image: image2.png]



[image: image3.png]




Lay-out communicatieplan Snelfietsroutes voor aanvraag september 2010

1. Aanleiding

a. Omschrijving van het project

b. Omschrijving maatregelen en werkzaamheden;

2. Doel van het project

3. Afzender(s)
a. Financiers

b. Beheerders deeltrajecten snelfietsroutes
c. Projectorganisaties

d. Eventuele samenwerking met intermediairs en bedrijven
4. Omgeving van het project

5. Doelgroepen 

· primair

· secundair

· interne communicatie
· externe communicatie

6. SWOT analyse: 
· kansen
· bedreigingen 
· te verwachten weerstand
7. Communicatiedoelstellingen op 3 niveaus (proces, omgeving, gedragsverandering)
· kennis

· houding

· gedrag

8. Strategie: op welke manier wordt het doel gerealiseerd?

a. informeren

b. communiceren

c. overtuigen

d. activeren

9. Kernboodschap

Het doel van een kernboodschap is dat aan alle doelgroepen consistent verteld wordt wat het project inhoudt en hoe mensen er gebruik van kunnen maken. Een kernboodschap verhoogt de herkenbaarheid van een project.
10. Financiering
Grove outline van/eerste ideeën over:
11. In te zetten communicatiemiddelen. 
12. Planning van de werkzaamheden en startacties.
13. Communicatiekalender: overzicht van in te zetten middelen, media-aandacht en acties binnen de gemaakte planning. (Deze invullen bij de start van het project.)
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